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Artigo 5.°
Dos apoios

1 — Os apoios objecto do presente Regulamento podem ter caracter
financeiro ou ndo financeiro.

2 — Os apoios a atribuir pela Cadmara Municipal sdo financiadas atra-
vés de verbas inscritas nos documentos provisionais do Municipio.

2 — Nio sdo comparticipaveis as obras ja executadas no momento
da apresentacdo da candidatura.

3 — Os apoios financeiros poderdo ser substituidos, sempre que o
Municipio assim o entenda e desde que para tal detenha as necessarias
disponibilidades, por:

a) Fornecimento de maquinaria e equipamento;
b) Fornecimento de materiais necessarios a realizagdo da obra;
¢) Fornecimento de méo -de -obra.

4 — Os fornecimentos referidos no niimero anterior serdo contabili-
zados através do valor de aquisi¢@o, quanto aos materiais e do valor de
utilizag@o dos restantes, tendo em conta, neste caso, os valores previstos
na respectiva tabela de taxas municipais.

5 — O valor acumulado dos fornecimentos ndo podera ultrapassar,
em caso algum, o valor do subsidio que corresponderia ao interessado,
caso realizasse as obras por sua conta e responsabilidade.

Artigo 6.°
Condicdes de atribuicio de apoios

1 — S6 podem aceder a atribui¢@o dos apoios mencionados no ar-
tigo 3.°, os individuos ou agregados familiares que:

a) Residam na area do municipio ha, pelo menos, trés anos;

b) Residam em permanéncia na habitag¢o inscrita para o apoio;

¢) Nao possuam qualquer outro bem imodvel destinado a habitacao,
para além daquele que ¢ objecto do pedido de apoio, na area do mu-
nicipio;

d) Nio sejam titulares de qualquer contrato de arrendamento habita-
cional na area do municipio;

e) O prédio do pedido de apoio seja propriedade exclusiva de um
ou mais membros do agregado familiar hé, pelo menos trés anos, ou,
independentemente desse prazo, quando a propriedade do prédio tenha
sido transmitida para o requerente por sucessdo “mortis causa”.

2 — A concessdo de apoio por parte da Camara Municipal ndo dis-
pensa o requerente do cumprimento das normas legais e regulamentares
aplicaveis as obras que se pretenda realizar.

3 — Os beneficiarios do apoio a que se refere o presente Regulamento
ficam isentos das taxas municipais eventualmente inerentes ao respec-
tivo licenciamento/autorizagdo ou comunicagio, a que haja lugar, para
execugdo das obras, nos termos da lei ou regulamento.

Artigo 7.°
Calculo do rendimento

1 — Para efeitos de calculo do rendimento per capita do agregado
familiar ter -se -4 em conta o montante médio mensal liquido de todos
os rendimentos e salarios auferidos por todos os elementos que cons-
tituam o mesmo.

2 — Os encargos mensais fixos e permanentes do agregado familiar
com saude e habitacdo, agua, luz e gas devidamente comprovados,
serdo deduzidos ao rendimento total do agregado familiar para efeitos
de calculo do rendimento.

3 — Nos casos em que os membros de um agregado familiar, sendo
maiores, nao apresentam rendimentos e nao fagam prova de se encon-
trarem incapacitados para o trabalho ou reformados por velhice ou
invalidez, considerar-se-a que auferem rendimento de valor equivalente
a pensdo social.

Artigo 8.°
Do processo de candidatura

1 — O processo de candidatura aos apoios a conceder ao abrigo do
presente regulamento deve ser instruido com os seguintes documen-
tos:

a) Formulario de candidatura, em modelo proprio a fornecer pela
Camara Municipal, devidamente preenchido e assinado pelo reque-
rente;

b) Atestado de residéncia e composicéo do agregado familiar emitido
pela junta de freguesia da residéncia do agregado;

¢) Fotocopias do bilhete de identidade ou cartdo do cidadio ou cédula
pessoal de todos os elementos do agregado familiar;
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d) Fotocopias do nimero de contribuinte do candidato, bem como de
todos os elementos do agregado familiar;

e) Fotocopias dos cartdes de beneficiario de todos os elementos do
agregado familiar;

f) Apresentacdo da ultima declaracdo de rendimentos anual (IRS) ou
declarag@o do rendimento mensal actual, emitida pela entidade patronal
ou por conta da entidade donde sdo provenientes os rendimentos, ou,
ainda, declarago do Instituo de Emprego e Formagao Profissional ou do
Centro Distrital de Solidariedade e de Seguranga Social, nas situagdes
em que ocorra uma situacdo de desemprego;

2) Documento comprovativo da propriedade do imével.

2 — Ao Departamento Municipal de Accdo Social e de Saude com-
pete organizar o processo e elaborar relatorio detalhado sobre o pedido,
podendo solicitar ao requerente a jungdo de outros documentos nio
previstos no nimero anterior, sempre que tal se torne necessario.

Artigo 9.°
A Comissao de Analise

Os relatorios previstos no n.° 2 do artigo anterior serdo apreciados
por uma comisséo constituida pelos directores municipais da Direcgido
Municipal da Administragdo e Finangas (DMF), da Direc¢do Municipal
de Urbanismo, (DMU) e da Direcgdo Municipal de Qualidade de Vida
(DMQV), que da parecer ndo vinculativo sobre os mesmos.

Artigo 10.°
Decisao

A decisdo de que os concorrentes aos apoios reunem as condigdes
estabelecidas no presente Regulamento, bem como a proposta de apoio
a atribuir, serd tomada pela Camara Municipal em sua reunido mediante
apreciagdo do parecer da Comissdo de Analise.

Artigo 11.°
Fiscaliza¢ao

1 — Compete aos servigos municipais a fiscalizagdo das obras e
os apoios concedidos serdo disponibilizados em fungdo dos trabalhos
executados e dentro do prazo de execugéo.

2 — A comprovada prestagao de falsas declaragdes ou incumprimen-
tos de alguma das disposi¢des constantes do presente Regulamento,
constitui dever do infractor devolver a Autarquia o montante total do
apoio recebido, sem prejuizo da eventual responsabilidade civil e cri-
minal dai decorrente.

3 — Em casos devidamente fundamentados, podera a Camara Mu-
nicipal prorrogar o prazo para execugdo das obras.

Artigo 12.°
Fim das habitacdes

1 — As habitagdes cuja reconstrucdo, conservacao, beneficiagdo,
ampliagdo ou conclusdo, tenham sido financiadas ao abrigo do presente
Regulamento, destinam -se a habita¢do propria permanente dos proprie-
tarios e do respectivo agregado familiar.

2 — A utilizagdo da habitag¢do para fim diferente do previsto no nu-
mero anterior ou a sua alienag@o antes de decorrido o prazo de 5 anos
sobre a data da concessdo do apoio financeiro implica a restituigao
imediata a Camara do valor do subsidio recebido.

3 — Exceptua-se do disposto no niimero anterior as transmissdes
“mortis causa”.

Artigo 13.°

Dividas e omissdes
Os casos omissos e as diividas suscitadas na interpretacao e aplicagdo
do presente Regulamento, sdo resolvidas por recurso aos critérios legais
de interpretacéo e integracdo de lacunas.
Artigo 14.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor no dia 01 de Janeiro de
2010.
202472147

Aviso n.° 19199/2009

Projecto de Regulamento Municipal de Publicidade e Defesa
da Paisagem de Vila Nova de Gaia

Torna-se publico que, em conformidade com o disposto no ar-
tigo 118.° do Cédigo do Procedimento Administrativo, aprovado



43746

pelo Decreto-Lei n.° 442/91, de 15 de Novembro, se encontra em
apreciagdo publica pelo prazo de 30 dias uteis a contar da data da
publicag@o no Didrio da Republica, o Projecto de Regulamento
Municipal de Publicidade e Defesa da Paisagem de Vila Nova de
Gaia, aprovado por despacho do Senhor Presidente da Camara de
08.10.2009, ao abrigo do n.° 3 do artigo 68.°da Lein.® 169/99, de 18
de Setembro, com as alteragdes introduzidas pela Lei n.® 5-A/2002,
de 11 de Janeiro.

As sugestdes e pareceres deverdo ser enviados no periodo acima
indicado em carta dirigida ao Grupo de Trabalho dos Regulamentos
Municipais — Direc¢do Municipal de Assuntos Juridicos — Apartado
239, 4431-903 Vila Nova de Gaia.

20 de Outubro de 2009. — O Presidente da Camara, Luis Filipe
Menezes.

Preambulo

A paisagem urbana constitui um valor essencial de natureza cultural,
social e ambiental, inerente a harmonia estética e visual das cidades e
sociedades contemporaneas deste século.

Sendo ha muito reconhecida a importancia da actividade publi-
citaria como grande motor do mercado, como dinamizadora das
suas potencialidades e da sua diversidade e, nessa medida, como
factor de desenvolvimento do pais e suas regides e cidades, esta
assume cada vez mais igual relevancia no plano do ordenamento da
paisagem urbana.

Com efeito, o exercicio desregrado e desordenado da actividade
publicitaria perturba, ndo s6 o direito colectivo associado ao usufruto
de uma paisagem urbana equilibrada e harmonica, como também o
proprio direito individual de cada cidaddo a sua utilizagdo em seu pro-
veito proprio.

O presente Regulamento, que revé de modo integral o anterior Regu-
lamento de Publicidade e de Defesa da Paisagem Urbana do Municipio
de Vila Nova de Gaia, visa, pois, dar resposta a necessidade de proteger
o0 equilibrio urbano e ambiental e de regulamentar os usos de natureza
publicitaria que nele podem interferir.

Procura, igualmente, assegurar o envolvimento da sociedade civil,
do sector privado e de todos os demais intervenientes, na tarefa de
manutengdo e melhoria da paisagem urbana, protegendo e promovendo
dessa forma os valores culturais, ambientais e patrimoniais do concelho
bem como os seus elementos naturais e construidos.

Relativamente ao anterior regulamento municipal de publicidade,
pretendeu-se, desde logo, simplificar o procedimento de licenciamento
das actividades publicitarias, mediante uma maior abrangéncia do regime
de dispensa de licenciamento tornando, contudo, mais rigoroso e eficaz
o controlo da fiscalizagdo e sancionamento da publicidade exercida de
modo ilegal.

Na elaboragdo do presente Regulamento, teve-se ainda em conta, para
além do normativo especificamente aplicavel ao sector da publicidade,
as recentes alteracdes legislativas verificadas nos dominios das finangas
locais e das taxas municipais, alteragdes essas consubstanciadas, respec-
tivamente, na Lei n.° 2/2007, de 15 de Janeiro e na Lei n.° 53-E/2006,
de 29 de Dezembro.

Com efeito, a publicagdo da Lei n.° 53-E/2006, de 29 de Dezembro,
veio proceder a uma importante alteracao as relagdes juridico-tributarias
geradoras da obrigacdo de pagamento de taxas as autarquias locais,
afirmando-se, nos termos do disposto no artigo 17.°, a necessidade
de adequar os regulamentos municipais em vigor aquele novo regime
juridico das taxas das autarquias locais.

Em obediéncia ao principio da proporcionalidade, o valor das taxas
municipais corresponde ao custo da actividade publica local bem como
ao beneficio auferido pelo particular.

No entanto, e desta vez, em respeito ao principio do “Poluidor-
-Pagador”, o valor das taxas pode, ainda, traduzir-se num desincen-
tivo a pratica de certos actos potencialmente geradores de impacto
ambiental negativo, nomeadamente no licenciamento de determinado
tipo de suportes atendendo as suas caracteristicas, nomeadamente a sua
localizagdo e dimensdes.

Em cumprimento do artigo 118.° do Codigo de Procedimento
Administrativo, o presente projecto sera publicado no Didrio da
Republica, 2.* série, com o objectivo de ser posto a discussdo pl-
blica, pelo periodo de 30 dias, para recolha de sugestdes dos in-
teressados.

Findo o prazo de consulta supra mencionado serdo apreciadas as
sugestdes apresentadas tendo em vista a sua ponderagdo na redacgdo
final do presente regulamento.
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CAPITULO1
Disposicoes gerais

Artigo 1.°
Lei Habilitante

O presente regulamento ¢ elaborado em conformidade com as dis-
posigdes conjugadas do n.° 7 do artigo 112.° e do artigo 241.° da Cons-
tituigdo da Republica Portuguesa, da alinea @) do n.° 6 do artigo 64.°
da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, alterada e republicada pela Lei
n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro, do artigo 15.° da Lei n.° 2/2007, de 15
de Janeiro, das alineas b) e ¢) don.® 1 do artigo 6.° da Lei n.® 53-E/2006,
de 29 Dezembro, da Lei n.° 97/88 de 17 de Agosto, com as alteragdes
introduzidas pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto, e do Decreto-Lei
n.° 105/98, de 24 de Abril, com as alteragdes introduzidas pelo Decreto-
-Lein.° 166/99, de 13 de Maio.

Artigo 2.°
Objecto e finalidade

1 — O presente regulamento destina-se a estabelecer as regras es-
pecificas aplicaveis ao licenciamento dos meios e suportes de afixagdo
e inscri¢ao de mensagens de identificagdo e publicidade, independen-
temente do suporte utilizado para a sua difusdo, quando colocados no
espago publico, ou do mesmo visiveis ou perceptiveis.

2 — O presente regulamento tem ainda por finalidade:

a) A protecgdo, controle e manutengdo dos valores fundamentais da
paisagem urbana na area do Municipio;

b) A promogao do uso ordenado e racional da paisagem urbana en-
quanto instrumento decisivo para a sua conservagao;

¢) O reconhecimento do caracter dindmico da paisagem urbana, me-
diante a introdug@o do conceito de gestao, tanto dos usos publicos como
dos usos privados que nela se produzem.

Artigo 3.°
Definicoes

Para efeitos do presente regulamento, entende-se por:

1 — Identificacdo: toda a ac¢@o ou meio destinado a difundir a in-
formac@o da existéncia de uma actividade, seja no proprio local onde
a mesma ¢ desenvolvida ou noutro distinto, devendo indicar, nomea-
damente:

a) As mensagens indicativas da denominagdo de pessoas singulares
ou colectivas e da respectiva actividade, bem como os log6tipos ou
marcas comerciais que correspondam ao unico produto objecto da
mesma;

b) As bandeiras, brasdes, escudos e demais simbolos, representativos
de paises, organismos publicos, partidos politicos, centros culturais e
religiosos, clubes desportivos e entidades semelhantes.

2 — Publicidade: qualquer forma de comunicagao, feita por entidades
de natureza publica ou privada, no &mbito de uma actividade comercial,
industrial, artesanal ou profissional, com o objectivo de promover, directa
ou indirectamente, a comercializagao e ou alienagao de quaisquer bens,
servigos, ideias, principios ou iniciativas:

a) Actividade publicitaria: conjunto de operagdes relacionadas
com a difusdo de uma mensagem publicitaria junto dos seus desti-
natarios, bem como as relagdes juridicas e técnicas dai emergentes
entre anunciantes, profissionais, agéncias de publicidade e entidades
que explorem os suportes publicitarios ou que efectuem as referidas
operagdes;

b) Anunciante: a pessoa singular ou colectiva no interesse de quem
se realiza a publicidade ou a identificacéo;

¢) Profissional ou agéncia de publicidade: pessoa singular que exerce
a actividade publicitaria ou pessoa colectiva que tenha por objecto o
exercicio da actividade publicitaria;

d) Suporte publicitario: o meio utilizado para a transmissdo da men-
sagem publicitaria,

e) Destinatario: a pessoa singular ou colectiva a quem a mensagem
publicitaria se dirige ou que por ela, de qualquer forma, seja atingida.

Artigo 4.°

Elementos de gestdo da publicidade

No sentido de disciplinar os suportes publicitarios instalados, a Ca-
mara Municipal procede a elaborac@o de estudos globais de gestdo da
publicidade e de defesa da paisagem urbana, podendo restringir nessas
areas as condi¢des de licenciamento.
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CAPITULO II

Licenciamento das actividades publicitarias

SECCAOT

Competéncia para o licenciamento das actividades publicitarias
e de identificagao

Artigo 5.°
Competéncia

1 — Constitui competéncia da Camara Municipal de Vila Nova de
Gaia o licenciamento das actividades publicitarias e de identificacdo
previstas no presente regulamento.

2 — A Camara Municipal ¢ ainda competente para deliberar:

a) Sobre a concessdo da licenga ou da sua renovagao;

b) Sobre a cobranga e liquidagéo;

a) Sobre a isengdo e dispensa do pagamento das correspondentes
taxas de publicidade e de identificagdo.

Artigo 6.°
Licenciamento

1 — A prossecugao das actividades de publicidade e respectiva iden-
tificagdo, assim como a realiza¢do das obras com elas relacionadas e
a correspondente ocupagao do dominio publico, encontram-se sujeitas
a licenciamento.

2 — Exceptuam-se do disposto no nimero anterior as situagdes abran-
gidas pelos regimes de dispensa de licenciamento e bem assim todas as
demais situa¢des especiais em relagdo as quais seja determinada a ndo
sujeigdo a licenciamento obrigatorio.

3 — As situagdes referidas no nimero anterior ndo dispensam o cum-
primento das disposigdes constantes no presente Regulamento.

Artigo 7.°
Renovacio

As normas relativas a renovagdo das licengas e autorizagdes abran-
gendo ocupagao e publicidade, encontram-se previstos no Regulamento
Municipal de Taxas e Outras Receitas do Municipio de Vila Nova de
Gaia.

Artigo 8.°
Averbamento

1 — Os pedidos de averbamento do titular da licenga ou autorizagao,
devem ser apresentados no prazo de 30 dias a contar da verificagdo dos
factos, sob pena de procedimento por falta de licenga ou autorizagao.

2 — O pedido de transferéncia de titularidade das licencas e auto-
rizagdes deve ser acompanhado de prova documental, nomeadamente
fotocdpia do contrato de trespasse ou de cedéncia de exploragao, no caso
de estabelecimentos comerciais e declaragdo de concordancia emitida
pelo titular da licenga ou autorizagdo averbada.

3 — Presume-se que as pessoas singulares ou colectivas que tres-
passem os seus estabelecimentos ou instalagdes, ou cedam a respectiva
exploragdo, autorizam o averbamento das licengas ou autorizagdes
de que sejam titulares a favor das pessoas a quem transmitam os seus
direitos.

4 — Séo aceites pedidos e averbamento fora do prazo fixadonon.® 1,
mediante pagamento do adicional de 20 % sobre a taxa respectiva.

Artigo 9.°
Dispensa de licenciamento

1 — Estéo dispensadas de licenga as seguintes actividades publici-
tarias e de identificagao:

a) Placas e escudos, colocados sobre portas de acesso ou proximos
delas, que indiquem dependéncias publicas e sedes de representagdes
oficiais estrangeiras;

b) Simbolos de hospitais, farmacias, parques de estacionamento,
hotéis e similares;

¢) Bandeiras ou estandartes ¢ placas identificativas, representativos
dos diferentes paises, organismos oficiais, centros culturais, religiosos,
desportivos, politicos, ordens profissionais e centros de actividades do
mesmo género;

d) Antincios colocados em portas ou vitrinas de estabelecimentos
comerciais que se limitem a indicarem os horarios, os motivos de um
possivel encerramento;
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e) temporario, a mudanca de instalagdes, periodos de liquidagdes ou de
saldos e outros similares, sempre que tenham caracter circunstancial;

/) Aindicagdo da marca, do prego ou da qualidade, quando colocados
em artigos a venda;

2) Os distintivos de qualquer natureza destinados a informarem
o publico que, nos estabelecimentos onde se encontram apostos,
se aceitam cartdes de crédito ou outras formas de pagamento ana-
logos;

h) As formas de propaganda politico-partidaria e ou sindical;

i) Todas as restantes situagdes de isengdo de controlo prévio legal-
mente previstas.

SECCAO II
Procedimento de licenciamento

Artigo 10.°
Condicdes gerais

1 — Estdo sujeitas a licenciamento todas as mensagens publicitarias
ou de identificagdo, instaladas ou visiveis da via publica.

2 — O licenciamento de actividades publicitarias visando a ocupagao
do espago publico podera ser acompanhado da reserva de uma percen-
tagem da area a licenciar, com vista a difusdo de mensagens relativas
a actividades desenvolvidas ou apoiadas pelo Municipio e pelas suas
empresas municipais, sendo o valor da taxa aplicavel reduzido percen-
tualmente em funcédo da area destinada a estas.

Artigo 11.°
Pedido de licenciamento

1 — O pedido de licenciamento de publicidade e de identificagdo ¢
formulado em requerimento escrito, o qual deve ser dirigido ao Presi-
dente da Camara Municipal.

2 — O pedido de licenciamento deve ser instruido, sob pena de re-
jeigdo, com os seguintes elementos:

a) Nome ou designagdo niimero de identificagdo fiscal, residéncia
ou sede do requerente, bem assim como documento comprovativo da
sua legitimidade;

b) Indicagdo exacta do local e do meio ou suporte a utilizar;

¢) Tipo e contetdo da publicidade ou identificagdo requerida, salvo
quando o suporte publicitario a utilizar seja um painel publicitario ou
elemento semelhante;

d) Periodo de tempo para o exercicio da publicidade;

e) Memoria descritiva, com indicagdo dos materiais, formas e co-
res utilizadas assim como das respectivas dimensdes dos elementos a
licenciar;

f) Fotografia a cores da fachada ou do local onde se pretenda efectuar
a afixacdo do suporte publicitario e possivel fotomontagem;

2) Planta de localizacao, a escala de 1/1000 ou 1/2000, com indicagao
do local previsto para a instalag@o.

3 — Os pedidos de licenciamento de publicidade ou identificaggo a
instalar em edificios constituidos em propriedade horizontal sdo, na au-
séncia de autorizagdo expressa do condominio, analisados na presuncéo
do consentimento deste.

4 — A entidade licenciadora podera exigir ao requerente a apresenta-
¢do de outros elementos complementares que se revelarem necessarios
a instru¢do do procedimento e a apreciagdo da pretensdo, designada-
mente:

a) Plantas, cortes e algados a escala, devidamente cotados, com in-
dicag@o da cor e conteudo;

b) Perfil transversal com indicagao da largura do passeio e da distancia
entre o solo e o limite inferior do suporte publicitario;

¢) Estudo de estabilidade da estrutura, quando a sua dimenséo e
condigdo estrutural o justifiquem,;

d) Termo de responsabilidade técnica e contrato de seguro de res-
ponsabilidade civil, com vista a acautelar situacdes de potencial perigo
para a seguranga de pessoas e bens causado pela instalagdo de suportes
publicitarios.

5 — A entrega dos elementos referidos na alinea ¢) do ntimero an-
terior ¢ obrigatoria quando se pretenda a instalagdo de insuflaveis ou
meios aéreos.

6 — Até a implementagdo de um sistema informatico proprio, a
instrugdo do pedido, podera ser efectuada em suporte digital ou em
papel.
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Artigo 12.°
Licenca de publicidade

1 — As licengas de publicidade ou de identificagao sdo concedidas a ti-
tulo precario com validade maxima de um ano, renovavel caso ndo exista
denuncia ou rentincia do requerente ou da entidade licenciadora.

2 — A concessdo de licenga de publicidade ou de identificagdo confere
ao seu titular o direito de exercer a actividade publicitaria em causa
pelo prazo da licenga e bem assim o dever de respeitar as estipulagdes
previstas no presente regulamento, as condigdes constantes da licenga
emitida e as obrigacdes consagradas no artigo 14.°

3 — As licengas emitidas, para além das situagdes previstas no Re-
gulamento Municipal de Taxas e Outras Receitas do Municipio, cessam
quando o proprietario do imével ou o condominio se oponha ao seu
licenciamento, néo podendo ser imputadas a entidade licenciadora, em
qualquer caso, responsabilidade pelos prejuizos ocorridos.

Artigo 13.°
Alvara de licenciamento

O licenciamento ¢ titulado por alvara, o qual ¢ emitido apds o paga-
mento da taxa respectiva, devendo conter, obrigatoriamente, as seguintes
especificagoes:

a) Numero de alvara;

b) Ntmero de processo;

¢) Identificagdo do titular;

d) Localizagdo da publicidade;

e) Descricdo da publicidade;

f) Prazo de duracéo da licenga;
g) Prazo de renovagao da licenga.

Artigo 14.°
Obrigacdes do titular da licenca
Constituem obrigagdes do titular da licenga:

a) Manter o suporte publicitario em boas condi¢des de conservagdo,
funcionamento e seguranga;

b) Retirar a mensagem publicitaria e o respectivo suporte findo que
seja o prazo da licenca;

¢) Reparar os danos resultantes da afixagdo ou instalagdo do respec-
tivo suporte;

d) Cumprir as prescri¢des estipuladas na licenga.

Artigo 15.°
Licenciamento da publicidade ou identificacio instalada

1 — No ambito da simplificacdo de procedimentos o Municipio
pode tomar a iniciativa de comunicar aos interessados as condigdes de
licenciamento de suportes de publicidade ou identificagdo instalados,
constituindo titulo bastante do licenciamento, o recibo comprovativo
do pagamento da taxa respectiva.

2 — Mediante parecer devidamente fundamentado dos servigos, pode
0 Municipio licenciar publicidade ja instalada em condigdes diversas
das referidas no numero anterior, desde que ndo contrarie o disposto no
artigo 16.° e ndo tenha impacto suficientemente perturbador da paisagem
que justifique a sua remogao.

SECCAOIII

Condicionamentos ao exercicio de actividades publicitarias

Artigo 16.°
Critérios de licenciamento e de exercicio

1 — E proibida a colocagio de mensagens publicitarias e de identi-
ficagdo nas seguintes situagdes:

a) Quando sejam susceptiveis, por si s6 ou através dos suportes
utilizados, de provocar a obstru¢do de perspectivas panordmicas ou
produzir um impacto ambiental negativo nos lugares ou na paisagem
respectivos;

b) Quando se trate de faixas de pano, plastico, papel ou material
semelhante, suspensas sobre a via, espagos publicos e fachadas;

¢) Quando se trate de suportes fixados em mobilidrio urbano néo
criado para o efeito, a excepgao dos candeeiros nos quais existam
penddes;

d) Quando se trate de mensagens coladas em candeeiros ou outro
mobilidrio urbano néo criado para o efeito, bem como em suportes de
sinalizag@o;
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e) Quando interfiram no equilibrio da composigao arquitectonica dos
edificios ou dos espagos onde se pretende a sua instalacao;

/) Quando dificultem o acesso aos edificios nos quais se pretende a
instalagdo ou a edificios vizinhos;

£) Quando causem prejuizos a terceiros;

h) Quando afectem a seguranga de pessoas e bens, nomeadamente na
circulagdo rodoviaria, ferroviaria e pedonal;

i) Quando reduzam a visibilidade das placas toponimicas, semaforos
e sinais de transito, ou apresentem disposi¢do, formato ou cor que se
confunda com a sinalizacdo das estradas, ou ainda quando contenham
material reflector;

J) Quando prejudiquem a iluminagao publica;

k) Quando se pretenda a instalagdo de suportes publicitarios em via-
dutos rodoviarios ou ferroviarios e passagens superiores para pedes ou
infra-estruturas;

/) Semelhantes, ilhas para pedes, rotundas e suportes de sinaliza-
¢do;

m) Quando a distribui¢do de impressos ou produtos provoque mani-
festa perturbagio da circulagdo de pessoas e veiculos;

n) Quando, fixadas em edificios, perturbem os seus utentes ou os dos
edificios contiguos, com vibragdes, ruidos e ofuscagdes;

0) Quando fixadas através de painéis em veiculos e estes se mante-
nham estacionados em permanéncia na via publica ou em espago privado
visivel da via publica;

2 — A colocagdo de suportes pode ser condicionada ou proibida
em fungdo das caracteristicas fisicas e funcionais do espaco em que
se inserem.

3 — O licenciamento de actividades publicitarias que envolvam a
utilizagdo de mais do que um suporte pode ser condicionado de forma
a minimizar o efeito de massificacdo das mensagens publicitarias ou
de identificagéo.

Artigo 17.°

Condigdes de instalacdo de suportes
de publicidade ou de identificacio em edificios

1 — Os suportes colocados nos edificios devem respeitar, preferen-
cialmente, os espagos expressamente destinados para esse fim.

2 — Quando colocados na fachada, os suportes de publicidade ou
de identificagdo ndo devem sobrepor-se a elementos arquitectonicos
ou decorativos, bem como a elementos estruturais singulares, de forma
a ndo prejudicarem a leitura da composicdo arquitectonica do edificio.

3 — As estruturas dos suportes instalados nas coberturas, fachadas ou
empenas de edificios e em espagos afectos ao dominio publico, devem
ser concebidas e construidas com base em estruturas simples e estetica-
mente qualificadas de forma singela, sem prejuizo da estabilidade e da
seguranca e de modo a minimizar o impacto visual que poderdo provocar,
devendo ainda ser pintadas em cor neutra consoante o contexto em que
se insiram ou com a cor indicada pela entidade licenciadora.

SECCAO IV
Publicidade na Zona de Protecgao Especifica

Artigo 18.°
Zona de Protec¢io Especifica

1 — A Zona de Protec¢do Especifica corresponde aos sitios, elementos
construidos ou edificios classificados ou em vias de classificagao e res-
pectivas areas de protec¢do, identificados na Planta de Condicionantes
do Plano Director Municipal.

2 — Para efeito do presente artigo considera-se também Zona de
Protecgdo Especifica a area respeitante 8 ACRRU do Centro Histérico
da cidade de Vila Nova de Gaia, delimitada pelo decreto regulamentar
n.° 54/97 de 19 de Dezembro, bem como os espacos, locais e edificios,
de valor historico, patrimonial e natural, identificados nos planos munici-
pais de ordenamento do territorio, nomeadamente os previstos no Plano
Director Municipal — Carta de Salvaguarda e a area correspondente
a Barreira de Protec¢do do Plano de Ordenamento da Orla Costeira
(Caminha-Espinho).

Artigo 19.°

Condicionamentos ao exercicio de actividades
publicitarias na Zona de Proteccio Especifica

1 — Quando estiver em causa o exercicio de uma actividade publicita-
ria na Zona de Proteccao Especifica constante do n.® 1 do artigo anterior
e na Barreira de Protec¢do do Plano de Ordenamento da Orla Costeira,
os elementos a que se refere o n.° 2 e 3 do artigo 11.° devem ser entre-
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gues pelo interessado em duplicado, a fim de se consultar a entidade
tutelar respectiva.

2 — Nestas areas ¢ proibida a colocagdo de mensagens publicitarias
e de identificagdo quando estas prejudiquem:

a) As caracteristicas arquitectoénicas do tecido urbano assim como
o enquadramento de monumentos nacionais, edificios de interesse
publico, cultural ou arquitectonico e outros espagos de interesse pai-
sagistico;

b) A leitura dos elementos de interesse patrimonial, historico ou
artistico tais como varandas de ferro, azulejos, elementos em cantaria,
nomeadamente padieiras ombreiras, cornijas, cunhais e outros.

3 — Nas Unidades de Intervengdo do Centro Histérico, vigoram as
condigdes impostas pelos Documentos Estratégicos aprovados.

4 — Para salvaguarda da preservagao do tecido urbano e paisagistico
pode ainda o municipio exigir que os suportes de identificagdo e ou
publicidade obedegam a determinado tipo de suporte, de materiais e
gama de cor a utilizar.

5 — Em edificios classificados ou em vias de classificagao, o letreiro
deve ser constituido obrigatoriamente por materiais nobres, nomeada-
mente pedra, metal ou vidro.

CAPITULO III
Suportes publicitarios e de identificacio

Artigo 20.°
Letreiros

1 — Entende-se por letreiro todo o suporte publicitario, de informa-
¢do ou de identificagdo, constituido por placa ou por letras ou simbolos
recortados, fixos as fachadas, seus coroamentos, empenas ou a cobertura,
podendo ser luminoso, iluminado ou nio iluminado.

2 — A instalagdo de letreiros esta sujeita as seguintes condicdes:

a) Quando colocados sobre o revestimento da fachada, empena ou
cobertura, os letreiros devem ser compostos por letras, simbolos ou
logo6tipos recortados, fixados um a um e sem fundo. Admite-se, em
alternativa, a instalagao de um suporte composto por mensagem escrita
ou impressa sobre acrilico/vidro temperado transparente;

b) Nas areas industriais, niicleos empresariais bem assim como nas
grandes superficies comerciais ¢ ou de servigos, equipamentos ou pos-
tos de abastecimento e combustivel, localizados em edificio proprio
e isolado as condi¢des do alinea anterior ndo se aplicam, desde que
sejam respeitados os critérios constantes das alineas a) e ) don.° 1 e
n.° 2 do artigo 16.°;

¢) Quando colocados em vaos, nomeadamente de portas, janelas e
montras, devem adequar-se ao perimetro do respectivo véo.

3 — Quando colocados em edificios com galeria e apenas quando
nao seja possivel a sua colocagdo na fachada, podem ser colocados nas
colunas quando nas seguintes condigdes:

a) Ndo devem sobressair da largura das colunas;

b) Deve ser deixado um espago livre entre a coluna e o letreiro;

¢) Deve ser garantida uma distancia minima ao solo de medida do
limite inferior do suporte, de 2,20 m.

4 — A colocagdo de letreiros constituidos por placas, ao nivel do nivel
do rés-do-chdo, apenas € possivel nas seguintes situagdes:

a) Nos espagos compreendidos entre os vdos e o corpo balangado
de um edificio;

b) Nas situagdes em que o letreiro é colocado imediatamente sobre o
vao, alinhado com este e ndo ultrapassando 1/5 da sua altura.

5 — S6 ¢é permitida a afixacdo de um unico letreiro por fachada no
coroamento e ou cobertura de edificios maioritariamente comerciais/
servicos, desde que sejam cumpridas as seguintes condig¢des:

a) Estar colocado paralelamente ao plano da fachada sem sobressair
lateralmente dos seus limites;
b) A mensagem devera ter apenas uma linha de texto.

7 — A colocag@o de letreiros identificativos em palas s6 ¢ admitida
nas seguintes situagdes:

a) No rés-do-chéo;

b) Quando colocados sobre a pala;

¢) Quando formados por letras ou simbolos recortados e sem fundo,
ou constituidos por pictogramas colocados dentro do seu perimetro.
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8 — Em casos devidamente justificados a Camara Municipal podera
suprimir ou limitar os efeitos luminosos dos dispositivos.

Artigo 21.°
Totens

1 — Entende-se por totem todo o suporte publicitario, de informagao
ou de identificagdo, singular ou colectivo, normalmente constituido por
estrutura de dupla-face em suporte monolitico, podendo ser luminoso,
iluminado ou ndo iluminado.

2 — E permitida a implantagdo de totens desde que estejam asso-
ciados a estabelecimentos cuja visibilidade a partir da via publica seja
reduzida.

3 — O totem esta sujeito as seguintes condigdes:

a) ser constituidos por um médulo monolitico de dupla-face com a
altura maxima de trés metros e cinquenta centimetros;

b) adoptar o modelo tipo (desenho técnico) fornecido pela entidade
licenciadora.

4 — Nas grandes superficies comerciais e ou de servigos, equipamen-
tos ou postos de abastecimento de combustivel, localizados em edificio
proprio e isolado, a instalagdo de totens com outro tipo de dimens@o,
construgdo e composigao distintas das referidas nas alineas anteriores,
esta sujeita ao cumprimento das seguintes condigdes:

a) Seja composto por uma estrutura de suporte da mensagem publi-
citaria ou de identificacdo, com duas ou mais faces, sustentada com
um poste Unico;

b) A sua altura total ndo exceda os doze metros e cinquenta centi-
metros;

¢) A dimensdo maxima de qualquer lado do poligono que define a
face do suporte da mensagem nao exceda os trés metros e cinquenta
centimetros.

4 — As dimensdes estabelecidas no nimero anterior podem ser alte-
radas tendo em conta as caracteristicas morfologicas e topograficas do
local e da envolvente livre adstrita ao estabelecimento.

5 — Em casos devidamente justificados a Camara Municipal podera
suprimir ou limitar os efeitos luminosos dos dispositivos.

Artigo 22.°
Placas

1 — Entende-se por placa todo o suporte de identificag¢@o, ndo lumi-
noso, aplicado sobre o revestimento da fachada, e cuja maior dimenséo
seja inferior ou igual a sessenta centimetros.

2 — A instalagdo de placas esta sujeita as seguintes condigdes:

a) Colocagao ao nivel do rés-do-chdo e num dos paramentos contiguos
a porta de acesso;

b) A colocagao ¢ proibida em pilares de edificios com galeria;

¢) Apresentagdo de um estudo global sempre que se verifique a co-
locagdo de mais do que uma placa no mesmo edificio.

3 — Quando exista uma vedagao, a placa de identificagdo pode ser
colocada junto as zonas de acesso.

Artigo 23.°
Tabuletas

1 — Entende-se por tabuleta todo o suporte de identificagdo, com duas
ou mais faces, fixado perpendicularmente as fachadas dos edificios.
2 — A instalag@o de tabuletas esta sujeita as seguintes condigdes:

a) Nas fachadas apenas ¢ permitida no rés-do-chéo;

b) Uma s6 tabuleta por estabelecimento;

¢) E proibida a colocagdo de tabuletas em pilares de edificios com
galeria, com excepcdo dos referentes as actividades designadas na
alinea b) do artigo 9.°

d) A sua area ndo pode exceder 0,60 m? e o seu balango ndo pode ser
superior a metade da largura do passeio;

e) Cumprir uma altura minima de 2,20 m entre o solo ¢ a parte in-
ferior do suporte;

f) Em suporte proprio desde que colocadas no logradouro, e a sua
dimensdo nao exceda os 0,80m2.

3 — A colocagdo de tabuletas acima do rés-do-chdo so ¢ permitida
na auséncia ou dimensao reduzida do passeio.

4 — Sem prejuizo do disposto no niimero anterior, a tabuleta ndo
pode elevar-se em qualquer dos seus pontos acima da linha de beiral da
cobertura ou do coroamento da fachada.
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5 — A colocag@o das tabuletas ou as suas dimensdes podem ser proi-
bidas ou condicionadas em fung@o das caracteristicas fisicas e funcionais
do espago publico ou das caracteristicas arquitectonicas do edificio.

Artigo 24.°
Pictogramas

1 — Entende-se por pictogramas todas as inscri¢des ou colagens,
destinadas a veicular uma mensagem publicitaria, de informagdo ou
de identificacdo.

2 — Os pictogramas devem ser colocados preferencialmente nos
vaos.

Artigo 25.°
Toldos

1 — Entende-se por toldo o elemento rebativel, composto por co-
bertura e aba.

2 — Os toldos constituem elementos de protec¢do contra agentes
climatéricos, de material flexivel, podendo ser utilizados como suportes
de identificacdo e publicidade.

3 — Ainstalagdo de toldos esta sujeita as seguintes condigdes:

a) E permitida nas fachadas de rés-do-chdo, colocados preferencial-
mente nos vaos, ndo devendo ocultar elementos decorativos ou prejudicar
a leitura compositiva das fachadas;

b) E proibida em marquises ou em quaisquer outros elementos salien-
tes e fechados, assim como em edificios com galeria;

¢) Tem de cumprir uma altura minima do solo até a4 margem inferior
dos toldos ou ferragens de dois metros e vinte centimetros;

d) A sua saliéncia maxima, ou distancia do plano da fachada do edificio
ao extremo do toldo, quando aberto, deve ser igual ou inferior a 50 %
da largura do passeio e nunca superior a trés metros;

e) Em passeios de largura inferior a 2 m a saliéncia maxima do toldo,
deve ser igual ou inferior a 1 m nunca excedendo de qualquer das formas
a largura do passeio;

f) Nos arruamentos sem passeio, a sua saliéncia ndo pode ser superior
alm;

g) Nas ruas pedonais, a sua saliéncia ndo pode exceder 20 % da largura
da rua e nem exceder os trés metros;

h) As cores, padrdes, pintura e desenhos dos toldos devem respeitar
os elementos envolventes e ser idénticos a todos do mesmo tipo.

4 — As condigdes das alineas anteriores podem ser alteradas ou con-
dicionadas em fungdo das caracteristicas fisicas e funcionais do espago
publico, particularmente no que respeita a seguranga rodoviaria.

Artigo 26.°
Publicidade electronica

1 — Entende-se por publicidade electronica toda a actividade publi-
citaria traduzida na difusdo de anuncios electronicos, entendendo-se
como tais os que assentam em sistemas computorizados de emissao
de mensagens ou imagens publicitarias, animadas ou estaticas, com
possibilidade de ligagdo a circuitos de TV e video.

2 — O antncio electronico encontra-se sujeito as seguintes condi-
goes:

a) Quando colocado nos vaos, deve adequar-se aos mesmos e limitar-
-se aos respectivos perimetros;

b) Quando fixado perpendicularmente as fachadas dos edificios ou em
suporte proprio nos logradouros, deve cumprir as condi¢des previstas
no n.° 2 do artigo 23.°;

¢) Quando instalado fora do local onde ¢ exercida a actividade, tem de
ser composto em estrutura com apoio em pilar monoposte, e cumprindo
as mesmas condi¢des dos painéis electronicos.

Artigo 27.°
Bandeiras, bandeirolas e penddes

1 — Para efeitos de aplicagdo do presente regulamento entende-se
por:

a) Bandeira: suporte publicitario ou de identificagao constituido por
mastro e elemento flexivel e oscilante;

b) Bandeirola: suporte publicitario ou de identificagdo, constituido
por mastro e suporte rigido para inscri¢ao de mensagem;

¢) Pendao: suporte publicitario ou de identificagdo, de divulgagdo
de eventos e de propaganda institucional, constituido por mastro e
suporte composto por material flexivel, fixo na sua parte superior
e inferior.
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2 — A instalagdo dos suportes mencionados no niimero anterior esta
sujeita as seguintes condigdes:

a) A distancia minima admitida de qualquer elemento fixado ao mastro
a0 solo ¢ de trés metros;
b) Os suportes ndo podem ficar balangados sobre a faixa de rodagem.

Artigo 28.°
Telas

1 — Entende-se por tela todo o suporte publicitario de grandes dimen-
sdes, composto por material flexivel e destinado a suportar mensagens
de identificagdo € ou publicidade.

2 — E permitida a colocagdo de telas sobre empenas, andaimes e
edificios em construgdo, desde que ocupem a totalidade da superficie
até ao limite tecnicamente possivel.

3 — Nos edificios comerciais e ou de servigos, equipamentos e pos-
tos de abastecimento de combustivel, poderdo ser utilizadas telas nas
fachadas desde que:

a) Respeitem a campanhas de promogao da actividade desenvolvida
no edificio em questio;

b) A duragdo da instalagdo nio exceda um periodo maximo de 6 me-
ses.

4 —E ainda permitida a colocagdo de telas em fachadas quando
se trate de promogdes imobiliarias e de eventos culturais desde que
sejam cumpridas cumulativamente as condigdes previstas no numero
anterior.

5 — A entidade licenciadora pode condicionar a utilizagdo de cores
ou tonalidades, dimensionamento de imagens e outras inscri¢des, ou
alterar a percentagem de area a utilizar como conjunto da mensagem
publicitaria, nos casos em que a tela interfira no equilibrio da composi¢ao
arquitectonica do edificio onde se pretende a sua instalagdo ou produza
um impacto negativo na envolvente.

Artigo 29.°
Painéis e MUPIs

1 — Entende-se por painel todo o suporte publicitario constituido
por area de exposigdo e respectiva estrutura, com um ou mais apoios,
estatico, rotativo (dispositivos multi-face) ou electrénico.

2 — Entende-se por MUPI (Mobilidrio Urbano de Publicidade e
Informagao) as estruturas biface, dotadas normalmente de iluminacdo
interior, concebidas para servir de suporte as mensagens publicitarias
ou informativas.

3 — A instalag@o de painéis e MUPIs esta sujeita as seguintes con-
digoes:

a) A composi¢do deve salvaguardar a qualidade, funcionalidade e
seguranga do espago onde se insere, podendo a entidade licenciadora
definir, a todo o tempo, um suporte tipo de modo a uniformizar os
suportes utilizados no concelho;

b) As superficies de fixagdo da publicidade ndo podem ser subdi-
vididas;

¢) Os titulares das licencas de publicidade relativas a painéis devem
fixar no respectivo suporte publicitario uma chapa de identificagdo de
acordo com o modelo fornecido pela entidade licenciadora;

d) Nao podem manter-se no local sem mensagem por mais de 30
dias seguidos.

4 — E proibida a colocagio de painéis em espagos classificados como
REN no Plano Director Municipal.

5 — A instalagdo de painéis com mais do que um apoio esta sujeita
as seguintes condigdes:

a) Quando instalado em vedagdes de obras particulares a sua estrutura
deve ser ocultada pela por vedagdo;

b) Quando instalado em empenas de edificios deve ser fixado direc-
tamente na empena;

¢) A iluminacg@o, quando exista, deve adoptar uma solucdo uniforme
e homogénea para todos os suportes instalados no local.

6 — Os painéis monoposte de grandes dimensGes estdo sujeitos as
seguintes condigdes:

a) Devem ter como area maxima de exposi¢do 5x10 metros e uma
altura maxima para o poste de 12,5 metros;
b) Os painéis devem ter duas faces de exposicao paralelas.

7 — As dimensoes estabelecidas na alinea @) do nimero anterior
podem ser alteradas tendo em conta as caracteristicas morfologicas e to-
pograficas do local e da envolvente livre adstrita ao estabelecimento.
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8 — Os painéis monoposte de pequena e média dimensao devem ter
como medidas maximas as seguintes: 2,20 m para o poste ¢ 4,00mx3,00 m
metros para a area de exposi¢ao, podendo a sua instalagdo ser sujeita a
condigdes especificas, dependendo da sua localizag@o, com vista a sua
uniformizac@o na area respectiva.

9 — Os MUPIs tém como medida maxima de area de exposicao
1,75mx 1,20 m, apenas sendo admissivel a sua instalagdo em espagos
do dominio ptblico ou em espacos privados de uso publico.

Artigo 30.°
Cartazes

1 — Entende-se por cartaz todo o suporte de caracter temporario, de
papel ou tela, de pequena ou média dimensao, destinado a divulgagio
de eventos.

2 — Podem apenas ser fixados em vedagdes e tapumes.

3 — Aentidade licenciadora pode definir locais e suportes destinados
a sua afixacdo de cartazes.

4 — Os cartazes devem ser removidos pelos seus promotores no prazo
de cinco dias contados a partir da data do término do evento.

5 — Quando a remogdo ndo seja efectuada no prazo previsto no
numero anterior o municipio procedera a sua remogao, ficando os pro-
motores e ou beneficiarios da promogao sujeitos, para além da contra-
-ordenagdo aplicavel, ao pagamento das respectivas despesas.

Artigo 31.°
Suportes relativos a venda e arrendamento

1 — Entende-se por suportes relativos a venda e arrendamento os
cartazes informativos que se destinam a publicitar a venda ou o arren-
damento de edificios ou fracgdes autdnomas.

2 — As instalagdes dos suportes mencionados no niimero anterior
estdo sujeitas a licenciamento quando fagam referéncia a agéncias imo-
biliarias/empresas obedecendo as seguintes condigoes:

a) As mensagens devem ser coladas apenas no interior dos vaos;
b) Na mensagem so podera constar a informagao relativa ao logotipo
da agéncia, ao objecto do anuncio e ao telefone.

Artigo 32.°
Direccionadores

1 — Entende-se por direccionador todo o suporte, mono ou biface,
indicativo da proximidade de actividades ou instalagdes. Dividindo-se
em dois tipos:

a) De identificacdo quando destinados a actividades de interesse
publico;

b) De publicidade sempre que contenham denominagdo social ou
comercial, ou logétipos.

2 — Os direccionadores devem ser colocados em suporte colectivo e
adoptar o modelo tipo (desenho técnico) fornecido pela entidade licen-
ciadora de acordo com as normas técnicas gerais em vigor.

Artigo 33.°
Inscricoes em veiculos

Entende-se por inscri¢des em veiculos as inscrigdes publicitarias
ou de identificacdo colocadas em veiculos automoveis, reboques ou
outros meios de locomogao, cujo proprietario tenha residéncia, sede,
delegacdo ou qualquer outra forma de representagdo no Municipio de
Vila Nova de Gaia.

Artigo 34.°
Insuflaveis e meios aéreos

1 — Entende-se por insuflaveis e meios aéreos todos os suportes
publicitarios aéreos dirigidos ou controlados por meios proprios ou por
ligagdo ao solo.

2 — Os suportes de mensagens publicitarias aéreas ndo podem invadir
zonas sujeitas a servidoes militares ou aeronauticas, excepto se a preten-
sao for prévia e expressamente autorizada pela entidade com jurisdi¢do
sobre esses espagos e por um periodo nio superior a 3 meses.

Artigo 35.°

Acg¢des promocionais

1 — Entende-se por ac¢@o promocional toda a campanha temporaria
que vise divulgar ou promover um determinado produto ou servico,
envolvendo ou ndo o uso em simultaneo de varios suportes publicita-
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rios e podendo apenas ocorrer em espago publico ou espago privado
de uso publico.

2 — Independentemente de existir uma campanha global, que pode
ter caracter municipal ou mesmo nacional, as acgdes promocionais serdo
sempre analisadas e taxadas para cada localizagao especifica.

3 — Sempre que a acgdo envolva a distribui¢do de panfletos ou pro-
dutos, apos a acgdo, devera ser garantida a limpeza do local onde a
mesma decorrer.

4 — Quando a limpeza nao for efectuada de acordo com o previsto
numero anterior o municipio procedera a sua limpeza, ficando os promo-
tores sujeitos, para além da contra-ordenagao aplicavel, ao pagamento
das respectivas despesas.

Artigo 36.°
Mensagens sonoras

1 — Entende-se por mensagens sonoras toda a divulgagéo publicitaria
efectuada através de emissdo sonora.

2 — S6 ¢ permitida a difus@o de publicidade sonora entre as 8 e as 20
horas, sem prejuizo do dever de observancia da legislagdo aplicavel a ac-
tividades ruidosas e do respeito pelo sossego e tranquilidade publica.

Artigo 37.°
Suportes publicitarios em esplanadas

1 — Entende-se por esplanada todo o espaco, normalmente adstrito
a estabelecimentos de restauragdo e bebidas, no qual s@o colocadas
mesas, cadeiras, guarda-sois, tapa-ventos e outros elementos similares
para uso publico.

2 — O mobiliario e os elementos integrantes das esplanadas poderao
ser utilizados como suportes de publicidade e identificagdo, cumpridas
que sejam as seguintes condi¢des:

a) A mensagem deve ser inscrita directamente sobre o mobilirio;
b) Preferencialmente s6 deve ser publicitada uma marca comercial
por esplanada.

3 — E permitida a colocagdo de um suporte de informacio, devendo
0 mesmo situar-se dentro do perimetro autorizado para uso da esplanada.

CAPITULO IV
Das taxas de publicidade

Artigo 38.°
Das taxas

1 — Pela pratica dos actos referidos no presente Regulamento bem
como pela emissdo das respectivas licencgas, sdo devidas as taxas fixadas
na Tabela de Taxas em vigor no municipio.

2 — As disposigdes respeitantes a liquidag@o, cobranga e pagamento
das taxas, bem como a fundamentag¢@o econémico-financeira das mes-
mas, referentes as actividades descritas no presente Regulamento,
encontram-se previstas no Regulamento Municipal de Taxas e Outras
Receitas do Municipio de Vila Nova de Gaia.

CAPITULO V

Medidas de tutela da legalidade das actividades
publicitarias e de identificacido

Artigo 40.°

Procedimento relativo ao exercicio
ilegal de actividades publicitarias

1 — Detectada a afixagéo ou inscrigao de publicidade ilegal, o Munici-
pio notifica o infractor para proceder a remocdo voluntaria do respectivo
suporte e materiais utilizados, concedendo-lhe para o efeito um prazo
ndo superior a trés dias.

2 — A ordem de remogéo a que se refere o niimero anterior ¢ antece-
dida de audiéncia do interessado, que dispde de 10 dias a contar da data
da sua notificagdo para se pronunciar sobre o conteido da mesma.

3 — Decorrido o prazo referido no n.° 1 sem que a ordem de remo-
¢do se mostre cumprida, a entidade licenciadora, determina a remogao
coerciva a expensas do infractor.

4 — Consideram-se perdidos a favor do Municipio, os objectos pro-
venientes de remoc¢do coerciva se ndo forem reclamados pelos seus
proprietarios, no prazo de 10 dias, apos a sua notificagdo.
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Artigo 41.°
Posse administrativa e execuc¢io coerciva

1 — O presidente da cdmara pode determinar a posse administrativa
do imével onde se encontra ilegalmente afixada a publicidade, de forma
a permitir a execugdo coerciva de tal medida.

2 — O acto administrativo que tiver determinado a posse administra-
tiva € notificado ao proprietario do imével onde se encontra ilegalmente
afixada a publicidade bem como aos demais titulares de direitos reais,
caso sejam conhecidos, e, ainda, ao proprietario do suporte publicita-
rio.

3 — A posse administrativa ¢ realizada pelos servicos municipais
competentes, mediante a elaboracdo de um auto onde, para além de se
identificar o acto referido no niimero anterior, ¢ especificado o estado
em que se encontra o imével e suporte publicitario.

4 — A posse administrativa do prédio e dos equipamentos mantém-
-se pelo periodo necessario a execugdo coerciva da respectiva medida
de tutela da legalidade, caducando no termo do prazo fixado para a
mesma.

Artigo 42.°
Despesas realizadas com a execugio coerciva

1 — As quantias relativas as despesas realizadas nos termos do arti-
go anterior, incluindo quaisquer indemnizagdes ou sangdes pecuniarias
que a Administragdo tenha de suportar para o efeito, sdo de conta do
infractor.

2 — Quando aquelas quantias ndo forem pagas voluntariamente no
prazo de 20 dias a contar da notificagdo para o efeito, sdo cobradas
judicialmente em processo de execugdo fiscal, servindo de titulo exe-
cutivo certiddo, passada pelos servigos competentes, comprovativa das
despesas efectuadas, podendo ainda a Camara aceitar, para extingdo da
divida, dagdo em pagamento ou outras formas de cumprimento, nos
termos da lei.

CAPITULO VI
Regime de contra-ordenacdes

Artigo 43.°
Contra-ordenacdes e coimas
1 — Constituem contra-ordenagdes:

a) A afixagdo e inscrigdo de mensagens publicitarias e de identificagdo
em bens ou espagos afectos ao dominio publico, ou deles visiveis, sem
licenga municipal,

b) A afixagdo de mensagens publicitarias e de identificacdo em des-
conformidade com as condigdes previstas na respectiva licenga, designa-
damente, quanto ao meio difusor, ao conteudo da mensagem publicitaria
ou ao material autorizado a ser utilizado;

¢) A violagdo das obrigacdes impostas ao titular da licenca pelo ar-
tigo 17.%

d) A ndo afixagdo da chapa de identificagdo no suporte publicitario
respectivo, nos termos da alinea ¢) do n.° 3 do artigo 29.°;

e) A manutengdo de painel publicitario sem mensagem publicitaria
por mais de 30 dias seguidos;

f) A ndo remogao de cartazes de divulgacdo de eventos;

£) A inscrigdo ou afixacdo de mensagens publicitarias em veiculos
automoveis, reboques ou outros meios de locomogao, sem licenga mu-
nicipal;

h) O desrespeito de actos administrativos tendentes a remogdo da
publicidade ilegal.

2 — As contra-ordenagdes previstas no niimero anterior sao puniveis
com coima graduada:

a) De um a dez salarios minimos nacionais, no caso de pessoas sin-
gulares;

b) De um a cem saldrios minimos nacionais, no caso de pessoas
colectivas.

3 — A tentativa e a negligéncia sao puniveis, nos termos gerais.

4 — A instrugdo do processo de contra-ordenagdo e a designagdo do
respectivo instrutor compete ao presidente da cdmara municipal, com
faculdade de delegacdo nos vereadores e subdelegagdo no dirigente
maximo do servigo.

5 — A aplicag@o das coimas decorrentes da pratica das contra-
-ordenagdes referidas no nimero anterior compete ao presidente da
camara municipal, com faculdade de delegagdo nos vereadores.
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6 — Em matéria ndo especialmente prevista, aplicam-se, subsidia-
riamente, as regras constantes do Decreto-Lei n.® 433/82, de 27 de
Outubro, com a redac¢@o que lhe foi dada pelo Decreto-Lei n.° 356/89,
de 17 de Outubro, pelo Decreto-Lei n.° 244/95, de 14 de Setembro, pelo
Decreto-Lei n.° 323/2001, de 17 de Dezembro e pela Lei n.° 109/2001,
de 24 de Dezembro.

Artigo 44.°
Sancdes acessorias

1 — Sem prejuizo das coimas a que se refere o artigo anterior, podem
ainda ser aplicadas aos infractores as seguintes san¢des acessorias:

a) Apreensao de objectos pertencentes aos agentes utilizados na pra-
tica da infracgdo;

b) Interdigao temporaria de exercer a actividade publicitaria no mu-
nicipio, até um maximo de um ano;

¢) Privag@o do direito a subsidio ou beneficio outorgado por entidades
ou servigos publicos;

d) Encerramento temporario das instalagdes ou estabelecimentos onde
se verifique o exercicio da actividade publicitaria, bem como a cassacdo
de licengas ou alvaras.

2 — As sangdes acessorias previstas nas alineas b), ¢) e d) do nimero
anterior s6 podem ser aplicadas quando se demonstre a existéncia de
dolo na pratica das correspondentes infracgoes.

3 — As sang0es acessorias previstas nas alineas c) e d) do n.° 4 t€ém
a duragdo maxima de dois anos.

Artigo 45.°
Ambito subjectivo

Para efeitos do disposto no presente Regulamento, sdo considerados
responsaveis pela prética de contra-ordenagdes o anunciante, a agéncia
de publicidade ou qualquer outra entidade que exerga a actividade publi-
citaria, o titular do suporte publicitario ou o respectivo concessionario,
o proprietario ou possuidor do prédio onde a publicidade tenha sido
afixada ou inscrita, bem como qualquer outro interveniente na emissao
da mensagem publicitaria, conforme os casos.

CAPITULO VIII
Disposi¢oes finais e transitorias

Artigo 46.°
Diividas e omissdes
Os casos omissos e as dividas suscitadas na interpretacao e aplicagdo
do presente Regulamento, sdo resolvidas por recurso aos critérios legais
de interpretagdo e integragdo de lacunas.
Artigo 47.°
Prazos
Os prazos previstos no presente Regulamento contam-se nos termos
do Codigo do Procedimento Administrativo, salvo disposi¢do legal ou
regulamentar expressa em contrario.
Artigo 48.°
Remissdes
As remissoes feitas para os preceitos que, entretanto, venham a ser
revogados ou alterados, consideram-se automaticamente transpostas
para os novos diplomas.
Artigo 49.°
Regime transitério

As actividades publicitarias prosseguidas na area do Municipio de
Vila Nova de Gaia devem ser adaptadas as condigdes estabelecidas no
presente Regulamento até ao final do ano de 2010.

Artigo 50.°

Norma revogatoria

1 — Com a entrada em vigor do presente Regulamento, fica revo-
gado o Regulamento de Publicidade e Defesa da Paisagem Urbana do
Municipio de Vila Nova de Gaia.
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2 — Ficam igualmente revogados todos os regulamentos, posturas
e normas internas em vigor neste Municipio que disponham sobre as
mesmas matérias e que com o presente Regulamento estejam em con-
tradi¢do.

Artigo 51.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento e a tabela anexa entram em vigor no dia 01
de Janeiro de 2010.
202472236

Aviso n.° 19200/2009

Projecto de Regulamento de Intervengdes na Via Publica
do Municipio de Vila Nova de Gaia

Torna-se publico que, em conformidade com o disposto no artigo 118.°
do Cédigo do Procedimento Administrativo, aprovado pelo Decreto-Lei
n.° 442/91, de 15 de Novembro, se encontra em apreciagdo publica
pelo prazo de 30 dias tteis a contar da data da publica¢@o no Didrio da
Republica, o Projecto de Regulamento de Intervengdes na Via Publica
do Municipio de Vila Nova de Gaia, aprovado por despacho do Senhor
Presidente da Camara de 08.10.2009, ao abrigo do n.° 3 do artigo 68.
°da Lein.° 169/99, de 18 de Setembro, com as altera¢des introduzidas
pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro.

As sugestdes e pareceres deverdo ser enviados no periodo acima
indicado em carta dirigida ao Grupo de Trabalho dos Regulamentos
Municipais — Direc¢do Municipal de Assuntos Juridicos — Apartado
239, 4431-903 Vila Nova de Gaia.

20 de Outubro de 2009. — O Presidente da Camara, Luis Filipe
Menezes.

Preambulo

Tem vindo a verificar-se em todo o territério municipal, um niimero
crescente de intervengdes nas redes de infra-estruturas existentes no solo
e subsolo do dominio publico municipal, promovidas quer por servigos
municipais, quer por diversas entidades, nomeadamente concessionarias
de servigos publicos e até por particulares.

E preocupagdo deste Municipio zelar pela adequada administragio do
dominio publico municipal, regulamentando assim, esta matéria, através
da criacdo de regras procedimentais e técnicas que visam disciplinar o
uso da via publica por todos.

Com estas regras pretende-se sistematizar e actualizar esta matéria,
em harmonia com a legislag@o vigente, aplicar e tornar obrigatorio
normas técnicas de boa execugao dos trabalhos, permitindo assim, a
curto prazo, o planeamento e coordenagdo das diversas obras levadas a
cabo pelas diferentes concessionarias, nos diversos locais do Municipio,
minimizando-se os incomodos causados com este tipo de obras.

Este regulamento visa disciplinar o regime dos pedidos de execugdo de
trabalhos, da emissdo da respectiva autorizagao, dos prazos de execugio
das obras, seu modo de execugdo, do tipo de sinalizagdo aplicavel, das
taxas, da responsabilizacdo das concessiondrias, particulares e seus
executantes pelos actos praticados, entre outras matérias.

Por outro lado, habilita o Municipio de Vila Nova de Gaia a ser ressar-
cido dos encargos resultantes da degradacdo rapida que os pavimentos
e espagos publicos venham a sofrer, devido a constante remodelacdo
do solo e subsolo pelas concessionarias ou particulares, possibilitando
que se exija a repavimentacdo das areas envolventes.

Em cumprimento do artigo 118.° do Cddigo de Procedimento Admi-
nistrativo, o presente projecto sera publicado no Didrio da Republica,
2.2 série, com o objectivo de ser posto a discussao publica, pelo periodo
de 30 dias, para recolha de sugestdes dos interessados.

Findo o prazo de consulta supra mencionado serdo apreciadas as
sugestdes apresentadas tendo em vista a sua ponderagao na redaccao
final do presente regulamento.

CAPITULO
Disposicdes Gerais

Artigo 1.°
Lei Habilitante
O presente regulamento ¢ elaborado ao abrigo do artigo 241.°, da
Constituigcdo da Republica Portuguesa, das alineas ) do n.° 7, do ar-

tigo 64.° e a) do n.° 2, do artigo 53.° da Lei n.° 169/99, de 18 de Setem-
bro, com a redacc¢@o que lhe foi dada pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de
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Janeiro, Decreto-Lei n.° 280/2007, de 7 de Agosto, seus artigos 16.°,
n.°3¢e26.°

Artigo 2.°
Ambito de aplicaciao

1 — O presente regulamento aplica-se as obras a realizar no solo e
subsolo do dominio ptiblico municipal, nomeadamente as de construgéo,
manutenc¢ao, reparagdo, alteracdo ou substitui¢do de infra-estruturas, com
intervengao ou nao no pavimento, assim como a realizagao de quaisquer
trabalhos que envolvam o levantamento do pavimento das vias publicas
independentemente da entidade que os promove.

2 — Acexisténcia, por via legal ou contratual, de um direito de ocupa-
¢do e utilizagdo do dominio publico municipal ou de isengdo do paga-
mento das taxas respectivas nao exime o respectivo titular da observancia
das disposi¢des constantes do presente regulamento.

Artigo 3.°
Organizacio e coordenacio das intervencdes em espaco publico

1 — As entidades concessionarias de servigos publicos que inter-
venham, ou pretendam intervir, no Municipio, devem coordenar a sua
intervencdo, no tempo e no espaco, com outros operadores e com a
Camara.

2 — Para efeitos do numero anterior, devem as entidades concessio-
narias de servigos publicos e demais intervenientes no espago publico
comunicar a Camara Municipal, até ao dia 30 de Setembro de cada ano,
o planeamento das obras a executar no ano seguinte, fornecendo todos
os elementos necessarios para a sua apreciagao.

3 — Exceptuam-se do disposto no niimero anterior, as obras da ini-
ciativa de clientes que solicitem ligagdo a rede ou obras que se devam
a avarias de verificagdo imprevisivel.

4 — A Camara Municipal informard as diversas entidades e servigos
de todas as intervengdes de remodelagdo, reconstrucdo ou beneficiagdo
de arruamentos, de iniciativa municipal ou de outras entidades, 45 dias
antes do inicio das mesmas, de forma a que estas possam pronunciar-se
sobre o interesse de realizarem intervengdes na zona em causa.

5 — No caso de existirem operadores interessados, estes devem pro-
mover a identificagdo do operador lider, responsavel pela elaboragdo
do projecto de execug@o conjunto, bem como pela coordenacdo das
respectivas obras de construgéo.

6 — Pela auséncia de resposta ou pela interveng@o ndo coordenada
em qualquer das situagdes neste artigo descritas, pode a Camara Mu-
nicipal ndo autorizar qualquer intervenc¢do no local em causa durante
um prazo de 5 anos, salvo por motivo devidamente justificado e aceite
pela mesma.

Artigo 4.°
Apreciagido do pedido

1 — Todas as intervengdes no espago publico, independentemente
de se tratarem ou ndo de operagdes urbanisticas sujeitas ao controlo
preventivo definido no Regime Juridico de Urbanizacao e Edificacgo,
estdo, nos termos da lei, sujeitas a autorizagdo cuja apreciagdo cabe
aos servigos municipais responsaveis pela gestdo das intervengdes no
espaco publico e que se destina a controlar, designadamente, as regras
constantes do presente regulamento.

2 — No caso de se tratar de operag@o urbanistica, sdo os servigos
municipais competentes pela apreciagdo da mesma que encaminham o
procedimento para obtencdo da autorizagio para a intervengao no espago
publico aos servigos municipais referidos no n.° 1.

Artigo 5.°
Instrucio do pedido

1 — O pedido de autorizacdo deve ser dirigido ao Presidente da Ca-
mara Municipal, sob a forma de requerimento escrito, conforme modelo
constante do anexo I, efectuado com uma antecedéncia minima de 20
dias teis relativamente a data previsivel do inicio dos trabalhos.

2 — Do requerimento inicial deve constar a indicagdo do pedido
em termos claros e precisos, identificando o tipo de obra a realizar,
a respectiva localizagdo, o seu faseamento, quando se justifique, e o
prazo de execugao.

3 — O pedido deve ser acompanhado dos seguintes elementos ins-
trutorios:

a.Planta topografica a escala 1/2000, onde seja assinalada a localiza-
¢do, em toda a sua extensdo, dos trabalhos a executar;

b.Planta de pormenor a escala 1/500;

c.Plano de ocupag@o da via publica;





